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ISHODI UCENJA

MEBDUPREDMETNE TEME

uvoD

MOGU | JA

PRONADI SVOJU INSPIRACIJU — IGLA U PLASTU SIJENA
AKTIVNOST - PROMOVIRAJ ME

AKTIVNOST — POBOLJSAJ ME



Ishodi ucenja:

analizirati glavne elemente modne brosure. (A, D)

« izraditi modnu brosuru u digitalnom alatu Book Creator.(C)

« prezentirati modnu brosuru za odabranog modnog dizajnera. (C)

» analizirati primjer modne brosure jednog od svojih kolega te dati kriticki osvrt. (D)

* izraditi brosuru kojom se promovira osobni rad u digitalnom alatu Book Creator. (E)

« prezentirati brosuru kojom se promovira osobni rad. (F)

U zagradama su navedena slova koja oznacavaju aktivnost ovog scenarija poucavanja, a hjihovom se realizacijom
doprinosi ostvarenju pojedinog ishoda.



Osobni i socijalni razvoj

osr A.5.1. Razvija sliku o sebi. (A, B, C, D, E, F)

osr A.5.3. Razvija svoje potencijale. (A, C, D, E, F)

osr A.5.4. Upravlja svojim obrazovanjem i profesionalnim putem. (A, C, D, E, F )
Poduzetnistvo

pod A.4.1. Primjenjuje inovativna i kreativna riesenja.(C, E, F)

pod A.5.3. Upoznaje i kritiCki sagledava mogucnosti razvoja karijere i profesionalnog
usmjeravanja. (A, B,C,E, F)

pod B.5.1. Razvija poduzetnicke ideje od koncepta do realizacije. (A, B, C, E, F)

pod B.5.2. Planira i upravlja akfivhostima. (C, B, E, F)



Uciti kako uciti

uku A.4/5.1.1. Upravljanje informacijama - UCenik samostalno frazi nove informacije iz razlicitih
izvora, transformira ih u nNovo znanje | uspjesno primjenjuje pri riesavanju problema.
(B, C, E, F)

uku A.4/5.2.2. Primjena strategija ucenja i rlesavanja problema. (A, B, C, E, F)

uku A.4/5.3.3. Kriticko misljenje — Ucenik samostalno kriticki promislja i vrednuje ideje. (A, B, C, D, E, F)

uku B.4/5.4.4. Samovrednovanje/samoprocjena — UCenik samovrednuje. proces ucenja i svoje
rezultate, procjenjuje ostvareni napredak te na temelju toga planira buduce ucenje.
(D, E, F)

uku C.4/5.3.3. Interes — UCenik iskazuje interes za razlicita podrucCja, preuzima odgovornost za svoje
ucenje i ustrgje u ucenju. (A, B, C, E, F)

uku D.4/5.2.2. Suradnja s drugima — UcCenik ostvaruje dobru komunikaciju s drugima, uspjesno

suraduje u razlicitim situacijama i spreman je zatraziti i ponuditi pomoc.(A, B, C, D, E, F)



Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije

ikt A.5.2. UCenik se samostalno sluzi drustvenim mrezama i racunalnim oblacima za potrebe
ucenja i osobnog razvoja. (A, B, C, E, F)

ikt C.5.1. UCenik samostalno provodi slozeno istrazivanje s pomoci IKT-a.(A, B, C, E, F)

ikt D.5.3. UCenik samostalno ili u suradnji s kolegama predocava, stvara i dijeli nove ideje i
uratke s pomocu IKT-a.(A, B, C, D, E, F)



UvOD

« Poslovna filozofija svakog uspjesnog poduzeca.

« Karika koja spaja kupca i prodavatelja.

« Bitan dio poslovne strategije.

« Priizboru poslovne strategije polazi se od ciljanog trzista.

« Njim se bave marketinski strucnjaci.



Blog.

Drustvene mreze (Facebook, Twiter, Pinterest...),

MARKETING SADRZAJA (COUNTENTMARKETING)

« Jedan od oblika marketinga.
« Bavise stvaranjem i dijeljenjem ON-LINE materijala.
« Cilj mu je potaknuti interes potrosaca za uslugu/proizvod.

« Dijeljenje ON-LINE materijala provodi se na razlicite nacine.

« Osnovni nacini da se kreira i podijeli sadrzaj sa potrosacima su:

j)ceNnIKe

Pitanje za UcC

Na koje se nacine

moie podijeliti
on-line materijal?

Google,
Newslater,
e-mail,

video snimci,
vodici,
webinari,
prezentacije,
Clanci,

aplikacije,

e-book

i sl.



MOGU FJA

BROSURA

Meko ukoricena knjiga manjeg opsega.
Prema UNESCO-voj definicijiiz 1964. god.:

,Brosura je ne periodicka publikacija od najmanje 5, a najvise 48 stranica”

Razlicitih dimenzija, formata, usmjerenja i namjena.

TuristiCke, sportske, promidzbene, usluzne, kupovne, specifichne, modne...
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w 'kl w HrvATSKI

T/ NOGOMETNI DOBRODOSLI NA INTERNETSKU STRANICU SVJETSKIH DOPRVAKA
SAVEZ

=\ HNS INFO REPREZENTACIJE NATJECANJA GRASSROOTS SHOP MEDIJI

DIGITAENE BROSURE

REPREZENTACIJA > MUSKA > A

NOVI ISKORAK
DIGITALNA VERZIJA
BROSURE ZA UTAKMICU
HRVATSKA - SLOVENIJA

07.09.2021.

TURISTICKA
https://www.zaton-zd.hr/online-brosure/
SPORTSKA

https://issuu.com/hnsfamily/docs/hrvatska - slovenija

Hrvatski nogometni savez prvi je put (07.09.2021.) digitalnim putem omogucio navijacima diljem svijeta procitati
sluzbenu brosuru utakmice Vatrenih, koja je dosad bila dostupna u ogranicenom tiskanom izdanju.

Brosura je na stranicama HNS-a dostupna na sljedecoj paveznici, ali i prvi put svim gledateljima putem QR koda na
njihovim ulaznicama za utakmicu Hrvatska - Slovenija.

MODNA BROSURA

https://www.flipsnack.com/digital-lookbook



https://www.zaton-zd.hr/online-brosure/
https://issuu.com/hnsfamily/docs/hrvatska_-_slovenija
https://hns-cff.hr/info/brosure/
https://www.flipsnack.com/digital-lookbook

oluja ideja
KOJI SU GLAVNI DIJELOVI MODNE BROSURE?

2x klikni unutar obojanog pravokutnika i upisi 2-3 pojma.

Vidjeli ste jednu modnu brosuru.

Sto ste uocili, $to bi po vama bili glavni
elementi modne brosuree

UcCenici u otvorenoj knjizi upisuju koji su poO

njima glavni elementi modne brosure.

Editing 'OLUJA' - Book Creator



https://app.bookcreator.com/library/-MngGLxSwZav8shCZaU7/4kxcVsRE2XyX-JSXe81BKhLPZyn5_Kz2c9dSv4OMc9M/WLpStEs2RvK-gJA5VMheqQ/7hu5hTzRTki0TZpwt8LseA
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GLAVNI DIJELOVI BROSURE

DIZAJN

VANJSKI DUJELOVI
TITLOVI

TEKST

SLIKE

ZATVARANJE LOGOTIPA

e R




VISUAL RESEARCH

To je izgled slika, teksta, grafika
koji su U brosuri.

FONT

Prvi dojam koji publika ima o F U T U R A

proizvodu ili usluzi koju promice

Dizajn ukljuCcuje paletu boja koja
se koristi, tipografiju i stil slika, kao
I izgled.

To je veza izmedu grafickog
aspekta i sadrzaja.




2. VANJSKI'NASLOV]
Sadrze opcu temu dokumenta, moraju bifi jasni i specificni.
Nalaze se na naslovnici brosure.

Moraju biti dojmljivi kako bi privukli paznju.




Oni predstavljoju podteme koje
cine glavnu temu.

Oni su unutar brosSure podijelili
predmet u nekoliko blokova.

U idealnom slucaju, Citanjem
ovih podnaslova korisnik ima
potpunu predodzbu o
informacijama sadrzanim u
lorosuri.

Njegov dizajn bi frebao pokazafi
jedinstvo i hijerarhiju podteme.

A SPECIAL COLLABORATION
COCO CAPITAN

A NEW VERSE
ALESSANDRO MICHELE

OITILIA HAND BAG
COLLECTION

THE ANTI-MODERN
LABORATORY

ALCHEMIST'S GARDEN

UNSKILLED WORKERIN
THE MEADOW

THE MODERN TAILORED SUIT

THE SPRING SUMMER
2017 CAMPAIGN

A PORTRAIT OF CHATSWORTH

ROMAN RHAPSODY




To su sadrzaiji blokova koji
odgovaragju tittovima i pojedinosti
koje Citatel] treba imati o temi koja
se bavi brosurom.

Pisanje je element od velike
vaznosti u ovom elementu, buduci
da stil pisanja mora biti svjez i
priviacan za priviacenje pozornosti
korisnika.

U brosurama informacije trebaju
biti distribuirane pocevsi od
najjednostavnijih informacija, da bi
se tada dao najslozeniji.

Vazno je imati na umu da
zasicenje Citatelja nije korisno.

Sto je jednostavnije, to boljel
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BEHIND THE
COLLECTION

"| like to play with personal references; there
are often hidden messages in my work."

UNSKILLED WORKER ARTIST




5. SLIKE

To su sve slike i grafike koje se
nalaze v tekstu.

coMIpN SENCE
1S NOV TAAT

Ove slike trebale bi biti povezane s
op¢om temom, buduci da su to
graficki prikaz toga.

U tom smislu, oni su izvrstan alat za
brzo priviacenje cCitatelja.

Potfrebbno je odabrati slike koje su
privlacne i informativne.

Nije preporucljiivo upasti u brosuru
slika, ali dobro je odrzavati ravnotezu
izmedu slike i teksta, fako da
zajedno jacaju informacije




Obicno daje ugodan dojam ukljucivanja logotipa tvrtke
koju promovirate na kraju brosure.




PRONADI SVOIJU INSPIRACKHU =IGEA U PLASTU SIJENA

Najdugovjecnija modna revija zagrebackih obrtnika 86.
Zlatna igla odrzana je 26. rujna 2021. na kojoj je svoje

kolekcije predstavilo 15 modnih dizajnera.

DNK Nada Dosen, CESTITAM,

; s Yz Trebalo ti je samo i
BiteMyStyle by Zoran Aragovic, 65298 sekundi | £

Milena Rogulj,

Krojacki obrt Jura,

lvana Juric,

Muska moda Sabié,

Modna manufaktura Mustre,
lva Karacic,

9. XD XENIA Design,

10. PETAR by Lidija Skocibusic,
11. Krzno Sumrak sa srednjom Skolom za modu i dizajn,
12. Etno butik Mara,

13. NIT by Ana Zarkovic¢,

14. Modni salon Dora i

15. ViencCanice Ljubav.

et e e L e




Povodom 85. Zlatne igle izdano je i specijalno izdanje Obrtnickog lista:
OBRINICKI LIST- specijalno-izdanije;

/a domacu zadacu ucenici su morali na internetskim stranicama
pretraziti po izboru jednog od 15 dizajnera koji su se predstavili na
ovogodisnjoj tj. 86. ZIatnoj igli i procitati specijalno izdanje Obrinickog

lista.

Upute za prikupljanje su bile: logotip dizajnera, njegova fotografija,

nesto o samom dizajneru, kontakt (adresa, e-mail, link na web

BRANKA JENGIC,
Samo je nebo granica |

stranicu...), kratke crtice o 86. modnoj reviji Zlatha igla iz specijalnog kreatlvoustil < 1

REGINA JAEGER
Ona kojoj nije potrebno
“-da nekome nalikuje

autorska prava (fotograf ili mjesto s kojeg je slika preuzetaq). o |

izdanja Obrtnickog lista, 3 fotografije sa modne revije uz naglasak na



https://issuu.com/tajnistvo-okz/docs/obrtnicki_list_specijalno_izdanje?fr=sZDcxMTEzOTYzNzY&fbclid=IwAR332MhT2lncwWhWC3BjT4AQiPZCMWM4dRV-iC1npYzOU5xUHCzdlWrk4jo

PROMOVIRAJ ME

Odabranom dizajneru izradite modnu brosuru u alatu
Book Creator i predstavite je iz zajedniCke knjiznice.

—  RACUNALSTVO
Everyone’s books (40) v

A new book
< by Marko Prole >




Nakon predstavljana svoje digitalne brosure ucenici popunjavaju tablicu
prema zadanim kriterijima (svaki ucenik ¢e vrednovati i biti vrednovan), a
nastavnik popunjava analiticku rubriku za vrednovanje modne brosure” :

", ali vrednuije sliedeci sat, kada ucenici zavrse timski zadatak ,,

DA DJELOMICNO NE
2 boda 1 bod 0 bodova

UCENIK:

——————————————————————————————————
Modna brosura sadrzi sve informacije o
prezentiranom dizajneru

Zastupljeni su svi elementi modne brosure

Uspjesnost vizualnog rijesenja digitalne
brosure
Prezentiranje digitalne brosure

UCenici boduju svaku rubriku bodovima
DA=2 boda, DJELOMICNO=1 bod i NE=0 bodova

Bodovi:
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PROMOVIRAIJ SE

Ucenici zajednicki uredujujednu-digifalnu - orosuru.

fema: ,,PROMOVIRAJ SE*.

Upute za izradu: logotip SPUD Zadar, razred i smjer, adresa, e-mail, link na web stranicu
skole...svojrad v jpg., ime i prezime. U dogovoru izabrafi i uskladiti dizajn brosure, zanimljiv

naslov, jasnocu informacija podtema koje ¢ine glavnu temu i ukljuciti logotip Skole koju

promovirate na kraju.



Upitnik —



https://forms.office.com/r/Yn2uPxK1PG

SASTAVNICE

Glavni elementi modne
brosure

(dizajn, vanjski naslovi, titlovi,

tekst, slike, zatvaranje
logotipa)

Primjena digitalnog alata
Book Creator

Dosljednost teme i jasnoé¢a
poruke

Odabir i koristenje podataka

Rasprava

NIJE OSTVARENO

Modna brosura ne sadrzi
zadane elemente iliima
samo 1-2.

Promoviraj Promoviraj
me se

Nesnalazenje u primijeni
alata.

Promoviraj Promoviraj
me se

Tema modne brosure
vizualno i pisano nije
dovriena niti jasno
izrazena, broj prikuplienih
relevantnin podataka je
minimalan. Nejasna
poruka teme.

Promovirgj Promoviraj
me se

Informacije koristene u
realizaciji digitalne broSure
preuzete su uz samo
rietko navedene izvore.

Promoviraj Promoviraj
me se

U raspravi je komentiran
minimalni dio podataka i
grafickih prikaza
prikuplienih istrazivanjem.

Promoviraj Promoviraj
me se

RAZINE OSTVARENOSTI KRITERIJA
POTREBNO DORADITI

U modnoj broduri
nedostaju 1-2 elementa.

Promoviraj Promoviraj
me se

Potrebna povremena
pomo¢é
nastavnika/kolega.

Promoviraj Promoviraj
me se

Tema modne brosure je
vizualno i pisano izrazena
uz djelomi¢no prikupliene
relevantne podatke. Cilj i
svrha teme jasno su
izlozeni.

Promoviraj Promoviraj
me se

Informacije koristene u
realizaciji digitalne brosure
preuzete su uz djelomi¢no
navedene izvore.

Promoviraj Promoviraj
me se

U raspravi je komentiran
samo dio podataka i
grafickin prikaza
prikupljenih istrazivanjem.

Promoviraj Promoviraj
me se

IZVRSNO

Modna brosura sadrzi sve
elemente.

Promovirgj Promovirgj
me se

Samostalno primjenjuje
alat.

Promovirgj Promovirgj
me se

Tema modne brosure je u
potpunosti vizualno i
pisano izrazena na temelju
relevantnih podataka. Cilj
i svrha teme jasno su i
precizno izlozeni.

Promovirgj Promovirgj
me se

Informacije koristene u
realizacijimodne brosure
preuzete su eficki uz
navedene izvore.

Promovirgj Promovirgj
me se

U raspravi su komentirani
svi prikazani podaci.

Promovirgj

Promovirgj
me se
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